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1. Vision

Vision Sattel 2021

Wir als Gemeinde Sattel entwickeln
zusammen mit unseren Partnern die
Mobilitat sowie das touristische Ange-
bot nachhaltig und erlebnisorientiert fiir
alle unsere Géste. Wir als Gastgeber
schaffen dieses mit Herzlichkeit und
Gastfreundschaft jeden Tag. Der Gast
geniesst so ein authentisches und
liberraschendes Angebot bei seinem

lages- oder Ferienaufenthalt.

Leithild

-
Gemeinde Sattel



2.

Einleitung

Am 9. Oktober 2000 genehmigte der Gemeinderat das
Tourismuskonzept der Gemeinde Sattel. Der Gemein-

derat driickte damals seine Uberzeugung aus, «dass

“*-.eine Entwicklung in Richtung nachhaltiger, innovativer

und'Viels(.aitiger Tourismus fiir Sattel eine grosse

Chance fiir die-wirtschaftliche Weiterentwicklung ist.

Das Tourismuskonze.p.fdls-Lejtbi[d sollte nicht «leerer
Buchstabe» bleiben, sondern Ansiés.s'gébeﬂ Zu.neuen
Entwicklungen.

Riickblickend darf konstatiert werden, dass diese
Entwicklungen eindriicklich stattgefunden haben und
zahlreiche der damals aufgelegten Massnahmen
umgesetzt sowie wesentliche Ziele erreicht werden
konnten.

Der Tourismus hat sich zu einem wichtigen Wirt-

schaftsfaktor und Standortvorteil fiir Sattel entwickelt.

Wenn nun das Tourismuskonzept 2000 durch das Tou-

rismusleitbild «Strategie 2021» abgeldst wird, ist

dies eine logische, organische und konsequente
Fortsetzung des eingeschlagenen Weges.

Der Tourismus als Erwerbsquelle und als positiver
Faktor fiir die Wohnqualitat soll weiter entwickelt

und gefordert werden. Dabel kommt der Zu-

sammenarbeit aller touristischen Akteure in der*™

.
. e
)
...................

der Region und weiteren Akteuren eine grosse
Bedeutung zu. Ein besonderes Gewicht wird der
nachhaltigen Entwicklung mit der Zielsetzung
eines «klimaneutralen Tourismus» beigemessen.
Die Aktualisierung der Tourismusstrategie wurde
einer Arbeitsgruppe bestehend aus Vertretern der
Gemeinde Sattel, von Sattel Tourismus, von der
Sattel-Hochstuckli AG, aus dem Agro-Tourismus

und der Berggastronomie sowie der |G Morgar-

Die vorliegende Broschiire ist éine-Kurzfassung

ten Ubertrageh. Das Institut fiir Tourismus- und

. . Freizeitforschljng (ITF) der HTW Chur begleitete

die Gruppe fachlich. Die Moderation oblag Peter
Niedé're{.\{pfn «Gemeindenetzwerk Allianz in den

Alpen»..*

des ausfiihrlichen Strategieberichtes, der bei

der Gemeinde erhaltlich ist. Diese Kurzfassung
ist wie folgt aufgebaut: Zu Beginn werden die
touristischen Ziele und die Zielgruppen definiert
sowie entsprechende Angebotsfelder bestimmt.
Danach werden notwendige Rahmenbedingungen

und Massnahmen zur Zielerreichung festgelegt.

Sattel, 10. Dezember 2012

Gemeinderat Sattel



3.2  Zielsetzung touristische Angebote
Sattel als Naherholungsgebiet mit intakter Natur und Kultur bleibt
erhalten und entwickelt sich mit attraktiven touristischen Angeboten
weiter. Neben einem attraktiven Tagesausflugsziel schafft Sattel die
Voraussetzungen, damit zukiinftig auch die Mehrtagesaufenthalte
stérker gefordert werden kénnen. Die touristischen Angebote bauen
auf den bestehenden Stérken wie Natur, Kultur und Geschichte, Regio-

nalitat und Aktivitaten im Winter und Sommer auf.

Neue Angebote orientieren sich auch am iibergeordneten Ziel eines
gt .. . klimaneutralen Tourismus in Sattel.
3'_—Ie|e Der Tourismus steigert die Wertschopfung in der Region und sichert
. . h wichtige Arbeitsstellen fiir die Bevélkerung.

Auf der Basis einer-starken touristischen.Vi.sion entwickeln die touris-  *+. 3.3 Zielsetzung Kommunikation und Information

tischen Unternehmen, das Gewerhe und die Landwirtschaft sowie die . .Sattel strebt eine zielgruppengerechte Kommunikation an und will

Gemeinde und die Bevélkerung gemeinsam einen nachhaltigen Touris- mit.g'eziel.ten Verbesserungen die Informationen vor Ort fir die Gaste

mus in und um Sattel. Als iibergeordnete Idee wird ein klimaneutraler verbessern.. Na’ch.inqen pflegen die Partner und Interessenvertreter

Tourismus verfolgt, der sich in den Angeboten und der Positionierung einen aktiven Informatibhéaustausph .und entwickeln gemeinsam den

von Sattel zeigt. Tourismus weiter. e

31 Zielsetzung Organisation und Zusammenarbeit:

L _ _ _ _ _ Um diese Ziele erreichen zu kdnnen, sind nachfolgend die Zielgruppen
Ein wichtiges Ziel fir den Tourismus in Sattel sind zeitgemdsse Tou-

_ _ i _ und Angebotsfelder detaillierter ausgearbeitet und priorisiert worden.
rismusstrukturen, welche die Ressourcen biindeln und die Vermark-

) . _ _ _ Zusammen bilden die Ziele, Zielgruppen und Angebotsfelder die
tungskraft vergréssern. Uberregionale Zusammenarbeiten sind sowohl

o o Grundlage fiir die Massnahmenliste im Anhang.
kurzfristig als auch langfristig anzustreben.
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Zielgruppen

41. - -

Die in Absch;f'rtt 4.7 definierten Zielgrupp,eﬁ'sind im Kontext der
Gastetypen im r;éturnahen Tourismus be’échrieben worden. Eine kurze
Beschreibung der Gaste im natumahen Tourismus (Siegrist et al.,
2002) liefert die Grundlagéffur die entscheidenden Gastetypologien

des Tourlsmus HY der Gememde Sattel

o ®
o ®
=

Natur- und Kulturtyp:

Freude an der intakten Natur, an Tieren, Pflanzen und régionglen

Besonderheiten, Interesse an Geschichte, Kultur und Traditionen. -

4.2

Sport- und Aktivitdtstyp:

Natur- und Landschaftsorientierte, bewegungsintensive Aktivitdten
wie Wandern, Biken, Schneeschuh- und Skitouren stehen im Zentrum.

Gastro- und Regiotyp:

Liebhaber von aussergewdhnlichen Gaststatten mit speziellen Gerich-
ten und biologischen Produkten unter Beriicksichtigung von regional
erzeugten Speisen (Rezepte) und Getranke.

Generelle Zielgruppen

Kinder:

Wichtig sind Spiel und Spass in der Natur, verbunden mit einem
Erlebnis. Natiirlicher Bewegungsdrang und Neugierde, Wissensdurst,
sowohl vor Ort, als auch via Internet vor- und nach dem Besuch. Die
Kinder haben eine starke Beeinflusserrolle fiir die ganze Familie.
Jugendliche.

Sind aktiv, treiben Sport und wollen soziale Kontakte; dies findet an
Wochenenden, in den Ferien und freien (Nachmittag)-Tagen statt.
Bestimmter Anziehungspunkt als Ausléser fiir Destinationswahl. Die
Zielgruppe besitzt eher geringe finanzielle Mittel.

50+ Frauen und Méanner:

Zielgruppe mit hoher Zahlungsbereitschaft und hohem Qualitétsbe-
wusstsein. Zunehmendes Interesse an Natur, Kultur und Regionalem,

insbesondere in der Gastronomie. Auch wochentags anzutreffen und

I dies vorwiegend als Tagesgast.



Sind die naheliegende Zielgruppe fiir die Region. Familien suchen ein
Naturerlebnis und eine sinnvolle Beschéftigung fiir lhre Tagesausfliige
an den Wochenenden oder wéhrend den Ferien. Die Erreichbarkeit und
der Preis sind wichtige Entscheidungskriterien.

DINKs (Kinderlose Paare, mit Doppelverdienst):

Suchen die Ruhe und Entschleunigung als Kontrastprogramm der

Arbeitswochen. Die Géaste sind qualitatsbewusst und auch zahlungs-

4.3

Zielgruppen-Matrix fiir Tourismus Sattel

Auf Basis der Gastetypologien im naturnahen Tourismus und der
generellen Zielgruppen fiir den Tourismus in Sattel wurde folgene
Priorisierung, Kategorisierung und Kurzbeschreibung entwickelt.
Erganzend wurde zu jeder Zielgruppe die Grundstrategie festgelegt.

Gastro- und
Regio-Typ

Sport- und
Aktivitats-Typ

Natur- und
Kultur-Typ

Kinder / Familien

kraftig. Natur, Kultur und Gastronomie sind Interessenbereiche, wobei

die Exklusivitat ein wichtiger Aspekt ist. Jugend
Schulen (Schweiz): DINKs
Zielgruppe auf der Suche nach Erlebnissen und Geschichten. Angebote 50plus
missen abwechslungsreich sein und sowohl Lehr- als auch Aktivi- Vereine
Schulen

tdtsaspekte beinhalten. Die Faktoren Zeit, Erreichbarkeit, Budget und
einfache Buchbarkeit sind die Entscheidungskriterien.

Gruppen und Vereine:

Suchen Erlebnisse und Aktivitaten in der Natur, kombiniert mit
Gemiitlichkeit und guter Gastronomie. Gebucht werden Tagesausfliige,
als auch Kurzaufenthalte vorwiegend in den Nebensaisons; Pakete
und Pauschalbudgets erleichtern die Planung, die Zielgruppe ist sehr

wetterbesténdig.

Die generellen Zielgruppen Jugend und DINKs (double income no kids)
sind nicht als prioritare Zielgruppen definiert worden, da aufgrund der
Ressourcen und auch finanziellen Mitteln nicht zu viele Gastegruppen
bearbeitet werden konnen. Selbstverstandlich sind auch diese Gaste
weiterhin sehr willkommen.

Nachfolgend werden die einzelnen definierten Zielgruppen mittels

Steckbrief kurz beschrieben.



Zielgruppe 1:

Kinder und Familien — naturaffin und aktiv

Wer: Familien mit Kindern; klassisches Familienbild verwischt, oft auch
Grosseltern mit Kindern, Patchwork-Familien.

Unterschiedliche Bediirfnisse gemdss altersmassigen Untersegmenten
wie Kinder im Alter von 5-8, 9—11 und 12—14). Wichtige Erkenntnis:
Kinder sind oft «Antreiber» fir Familienausfliige.

Was: Spielerischer Umgang mit Natur und Bewegung in Natur, interessiert
an Natur und Kulturerlebnis, Zielgruppe ist naheliegend, sowohl Win-
ter als auch im Sommer, sowohl Tages- als auch fiir Mehrtagesaus-
flige, Kombination von Aktivitaten, Erlebnisse fir Kinder und Ruhe/
Entspannung fr Eltern.

Zielgruppe 2:

50plus — aktiv, natur- und kulturaffin sowie Interesse an Regionalem

Wer: Einzelpersonen und Paare ab 50; in der Regel ohne Kinder unterwe:gs.
Sowohl hohe Zahlungsbereitschaft als auch hoher Qualitatsan- .
spruch, interessiert an Kultur, Natur sowie Traditionen, Geschichte,
Landschaften,Berge, Tiere und Fauna und Flora. Bewusstsein fiir
Nachhaltigkeit und auch interessiert an Regionalem. Sowohl als
Tages- als auch Mehrtagesgast anzutreffen.

‘Was:. Angebote und Produkte in bester Qualitat, gute Gastronomie, gewisse

ce o
......
.....................

Zielgruppe 3:

Vereine — Aktivitdten im Kontext von Genuss, Geselligkeit und

Natur/Kultur

Wer: \ereine/Gruppen auf zwei- oder Mehrtages-Ausfligen; Fokus auf
Geselligkeit/Gastronomie und Aktivitaten und/oder Kultur/Ge-
schichte. Reisezeitpunkt mehrheitlich Nebensaison und «bei
jedem Wetter».

Was: Vereine/Gruppen: Natur/Kultur kurz und interessant vermitteln,
Geselligkeit und Genuss als Erganzung.

Zielgruppe 4:

-----

Wer: Schulen ;'mghrsprachig und mehrstufig — auf zwei- oder Mehr-
tagesausﬂ[]ge'n,.Fokus auf Aktivitaten und/oder Geschichte und
Kultur. Reisezeitp.ﬂ.pkt mehrheitlich Nebensaison und «bei jedem
Wetter. .

Was: Schulen: Spielerisc.lf']es Lernen und Entdecken, Vortrage und Fiihrun-

gen mit 1-zu-1 Erle,fmis, sowie Spiel und Spass als Erganzung.



D Angebotédefinition

Nachdem die touristischen Zielgruppen fiir die Gemeinde, Sattel definiert

sind, kdnnen die entsprechenden Angebote zielgruppengerecht definiert

werden. Die Leistungstrdger miissen sich bei der Angebotsges:’falj[ung o

an den potentiellen Gasten orientieren, um langfristigen E[folgl]rid'die.

nétige Effizienz zu garantieren. Auf Basis der Gtund’sfrétegien (siehe 4.3

Zielgruppenmatrix) und deﬁniqrge,n.Ziel'g'rljppen wurden Angebotsideen

identifiziert und definiert.

Angebotsfeld 1

Geschichte und Natur

Angebotsfeld 2

Regionalitét und Gastronomie

Angebotsfeld 4 Aktivititen Winter

Zielgrupp.é-]: Kinder und Familien
Die Zi.é.:lgruppe «Kinder und Familien» wird mit der Grundstrategie
«dran bleiben» bearbeitet. Auf einer guten Basis und hohem Niveau
kt’)nne:fl die Angebote beibehalten und punktuell verbessert werden.

Angebotsfeld 1

Geschichte und Natur

Themenwege ausbauen, erneuern und
weiterentwickeln

Angebotsfeld 2

Regionalitit und Gastronomie

Kindergerechte Infrastruktur und Angebote,
bspw. Verpflegung und Betreuung

Angebotsfeld 4
° . . Aktivitaten Winter

Spiel, Spass und Sport am Berg im Winter
weiterentwickeln



Zielgruppe 2: 50plus
Die Zielgruppe «50plus» orientiert sich ebenfalls an der Grundstra-
tegie «dran bleiben». Auf guten Angeboten und einer erfolgreichen
Positionierung sollen die Angebote zielgruppengerecht ausgebaut und
erganzt werden. Diese Zielgruppe ist interessiert an Natur und Kultur

und sehr wissensbegierig.

Angebotsfeld 1

Gefiihrte Wanderungen (Flora, Geschichte, Kultur,
Wasser), Rundwanderungen (mit OV)

Angebotsfeld 2 Vermarktungsorganisation fiir regionale Produkte:
Regionalitit und Gastronomie | Lancierung von Markten und Erlebnisgastronomie

Geschichte und Natur

Angebotsfeld 4
Aktivitdten Winter

Schneeerlebnisse mit Wandern, Spazieren

Zielgruppe 3: Vereine

Bei der Zielgruppe Vereine wird zqs_élz.l'rchés Potential geortet. Ent-

sprechend wird diese Zie}g’rl]b[;e mit der Grundstrategie «Entwickeln»

versehen. Afinlich zu Vereinen sind auch Gruppen aus Unternehmen .

....... anzusprechen.

Bl Angebotsfeld 1

" Angebotsfeld 4

Angebotsfeld 1

Geschichte und Natur

Gefiihrte Wanderungen und Exkursionen; Kultur und
Geschichte als buchbare Produkte

Angebotsfeld 2 Erlebnisgastronomie mit lokalen Besonderheiten,
Regionalitit und Gastronomie | \NVandern und Genuss

Angebotsfeld 4
Aktivitaten Winter

Schneeerlebnis mit Skitagen, Schneeschuhwandern,
Schlitteln

.= Zielgruppe 4: Schulen

Die Zielgruppe Schule wird bereits aktiv und erfolgreich bearbeitet
doch zeigen die Einschatzungen der involvierten Personen noch weite-
re Entwicklungsmdglichkeiten. So wurde auch die Zielgruppe Schulen

mit der Grundstrategie «Entwickeln» beurteilt.

Edutainment > didaktisches Angebot zu Geschichte
und Kultur; mehrsprachig, schweizweite Vermarktung

Angebotsfeld 2 Erlebnisgastronomie Bauernhof (mit Ubernachtung),
Regionalitit und Gastronomie | Essen und Bewegung

Geschichte und Natur

Ski- und Schneesporttage;
Skilager (fehlende Infrastruktur)

Aktivitaten Winter
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Strategische Rahmenbedingungen

Die strategischen Rahmenbedingungen zeigen die erfolgskritischen
Bereiche. Diese Rahmenbedingungen sichern die Basis fiir die erfolg-
reiche Umsetzung und Vermarktung der touristischen Angebote.

Die konkreten Umsetzungsvorschlége fir die Gestaltung der strategi-
schen Rahmenbedingungen sind in der Massnahmenliste (Kapitel 7)

aufgefiihrt.

Tourismus-Struktur

Klimaneutraler
Tourismus

Uberregionale, professionelle Tourismusorganisation —
Mittel biindeln und Vermarktungskraft starken.

- Schaffung eines zielgerichteten Beherbergungs-
angebots

Querschnittsidee, die sich durch alle Angebote,
Aktivitaten und Vermarktungsmassnahmen zieht.

Die einzelnen Bereiche werden nachfolgend kurz erldutert:

6.1

6.3

Tourismusstruktur

Partnerschaft / Zusammenarbeit:

Alleingang geht nicht! ... und Vernetzung muss Ziel sein. Diverse
Entwicklungsmédglichkeiten stehen der Gemeinde Sattel offen: Sattel-
Aegerital, DMO Schwyz Tourismus, Partner zu Zug Tourismus oder
Rapperswil/Ziirichsee

Infrastruktur

Beherbergungsangebot: Ubergeordnetes Ziel ist die Frderung des
Aufenthaltstourismus.

Erreichbarkeit

Oberstes Ziel: Anbindung an &ffentlichen Verkehr. Aktuell grundsatz-
lich gute Anbindung, doch kénnen punktuell starke Verbesserungen

erreicht werden.



6.4

Klimaneutraler Tourismus

Die vorliegende Strategie unterstiitzt die Uibergeordnete Idee eines
klimaneutralen Tourismus in Sattel. Diese Idee wird im Rahmen eines
Innotour-Projekts in Zusammenarbeit mit zahlreichen Partnern aus

Wissenschaft, Wirtschaft und Tourismus weiter verfolgt.

1. Massnahmen

In der folgenden Massnahmenliste werden konkrete Massnahmen zur
Umsetzung vorgeschlagen. Die aktuelle Massnahmenliste beruht auf
der Massnahmenliste aus der Strategie 2000 und wurde mit den noch
offenen, geplanten und neuen Massnahmen erganzt.

Dié einzelnen Massnahmen sind nach Zielkategorien geordnet. Fiir jede

Massnahme wurde ein Leader, welcher den Prozess fihrt, definiert.




1. Massnahmenliste

Angebotsfeld Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

1. Ziel: Organisation/Zusammenarbeit

Die Tourismusstrukturen der Gemeinde Sattel und den angrenzenden Regionen miissen starker vernetzt werden, um die Mittel zu biindeln und die Vermark-
tungskraft zu stérken. Ein Alleingang ist fiir Sattel langfristig keine Option. Neue (iberregionale Partnerschaften miissen auch politisch gefordert und unterstiitzt
werden. Kurzfristig ist eine Zusammenarbeit mit benachbarten Gemeinden im Bereich Planung, Entwicklung und Kontakt zu Politik zu suchen. Langfristig gilt es,

die geeignete Zusammenarbeitsstruktur in Form einer tiberregionalen Destinations-Management-Organisation zu finden.

1 bis 4 1 bis4 Destinationshildung, um Zu- Priifung Beteiligung an Destination (DMO Schwyz Touris-  Tourismuskommission
sammenarbeit und Synergien mus, Zug).
zu stérken Fortfiihrung der Zusammenarbeit mit dem Aegerital.
Sattel als attraktives Komplementdrangebot neben

grossen Anbietern positionieren.

1 bis 4 1 bis 4 Tourismusfrithstiick «Runder Moderiertes Tourismusfrihstiick Sattel Hochstuckli. Tourismuskommission
Tisch» Runder Tisch zum Tourismus mit interessierten Vertretern

aus Sattel und den Nachbarsgemeinden, viertel- bis

halbjahrlich.

1 bis 4 1 bis 4 Regionale Zusammenarbeit Weiterflihrung der Zusammenarbeit mit umliegenden Sattel Hochstuckli AG
Bergbahnen Bergbahnen.

1 bis 4 1 bis 4 ,Meilenstein’ Durchfiihrung von «Meilenstein-Workshops». Tourismuskommission



Angebotsfeld  Zielgruppe Zielgruppe Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

1 bis 4 1 bis 4 Erfahrungsaustausch Netz- Beteiligung an Netzwerken, Zusammenarbeit mit Ge- Gemeinde
werke meinden und Betrieben zwecks Erfahrungsaustausch und

Offentlichkeitsarbeit.

1 bis4 1 bis4 Inwertsetzung und Erhaltung Fortfiihrung des Programmes zur Aufwertung der Natur- Gemeinde

der Kultur und Naturlandschaft  und Kulturlandschaft Sattel.

Angebotsfeld Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

2. Ziel: Ausbau des touristischen Angebotes

Der Tourismus in Sattel soll in den kommenden Jahren in Bezug auf den Aufenthaltstourismus noch wachsen und in den Nebensaisons besser ausgelastet
werden. Die touristischen Angebote werden in den Kategorien Geschichte und Natur, Regionalitdt und Gastronomie, Aktivitaten Sommer und Aktivitdten Winter
gezielt weiter entwickelt. Zusatzlich sollen die weiteren Freizeitaktivitdten auch eine Saisonverlangerung ermdglichen und Schlechtwetter-Angebote beinhalten.
Im Winter soll das Angebot im Bereich Schneeerlebnis weiterentwickelt werden. Neben dem klassischen Skifahren gilt es auch Angebote wie Schneeschuh-

wandern, Schlitteln und Winterspazieren aktiv zu entwickeln und zu vermarkten.

1 bis 4 1 Schlechtwetter-Angebot Bereitstellung Schlechtwetterangebote fiir Familien. Sattel Hochstuckli AG

2.4 2,3 Schneeerlebnisangebote fiir Pauschalangebote fiir Vereine und Gruppen bestehend aus  Sattel Hochstuckli AG
Vereine und Gruppen Skitagen, Schneeschuhwandern, Schlitteln, Gastronomie.

1,24 4 Schneeerlebnisangebote fiir Pauschalangebote fiir Schulen bestehned aus Skitagen, Sattel Hochstuckli AG

Schulen Schneeschuhwandern, Schlitteln.






Angebotsfeld  Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

1 bis 3 1.4 Ferien auf dem Bauernhof, Informationsarbeit fiir Landwirte und weitere Interessierte  Bauernvertreter
Schlafen im Stroh tiber Mdglichkeiten zur Einrichtung von Angeboten des

landlichen Tourismus.

1 bis 4 1 bis 3 Spezielles Hotel Neubau eines Hotels fiir spezielle Zielgruppen (Sport, Gemeinde (Raumplanung)
Velogdste). Private Investoren (Realisie-
rung)
2 1 bis3 Vermarktung regionaler Aufbau einer regionalen Vermarktung fiir landwirtschaftli-  Bauernmarkt
Produkte che und gewerbliche Produkte.
2 1 bis 3 Neue Angebote im Gastgewer-  Einbezug lokaler landwirtschaftlicher Produkte. Speisekar-  Landwirtschaftsbetriebe

be, Beispiel «Typisch Sattel» ten mit typischen Sattler Gerichten.

2,3 1 bis 3 Sattler Friihstlick Veranstaltungen wie z.B «Sattler Bergmarcht» und «Satt- Landwirtschaftsbetriebe
ler Frithstlick» mit lokalen und regionalen Produkte durch-

flihren. Forderung der Erlebnisgastronomie.

1 bis 3 3.4 Historische Erlebnisangebote Aufbau eines Programmes mit historischen Erlebnisange-  Sattel Tourismus

boten im Gebiet Agerisee-Morgarten.

1 bis 3 4 Mehrsprachige Schulereise- Angebot fiir Schulklassen: Pauschales Schulreiseangebot  Sattel Tourismus
angebote von mehreren Tagen (Schlachtgelande, Bundesbrief-

museum Schwyz etc.).



Angebotsfeld Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

1 bis 4 1 bis 4 Klimaneutraler Tourismus Zusammen mit weiteren Destinationen und unterstiitzt Allianz in den Alpen
durch Allianz in den Alpen, den Hochschulen Rapperswil,
und Chur wird 2012-2014 in Sattel ein Innotour-Projekt
durchgefiihrt.
Ziel des Projektes ist es:
- das touristische Angebot klimafreundlich zu gestalten,
- Kompensationsmdglichkeiten anzubieten,

- die Positionierung mit Marketingleistungen vorzunehmen.

1.3 1 bis 4 Badesee Erstellung eines Badesees im Zusammenhang mit Ange- Gemeinde (Raumplanung)
botserweiterung und neuem Hotel Private Investoren (Realisie-
rung)
Angebotsfeld  Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

3. Bessere Biindelung, Kommunikation und Verkauf des touristischen Angebotes

Die Kommunikation bezieht sich auf die operative Tatigkeit der Informationsvermittlung nach aussen als auch nach innen. Gegen aussen geht es darum, die
festgelegten Zielgruppen gezielt (iber die Angebote und Aktivitaten zu informieren. Nach innen sollen die Bevélkerung, das Gewerbe, die Landwirtschaft und alle

touristischen Leistungstrdger einen aktiven Austausch pflegen, um gemeinsam die anstehenden Herausforderungen zu meistern.

1 bis4 1 bis4 Umsetzung des Tourismus- Bildung Tourismuskommission (Umsetzung Leitbild). Tourismuskommission

leitbildes






Angebotsfeld  Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

1 bis 4 1 bis 4 Infozentrum Morgarten 1315 Ausbau der bestehenden Scheune bei der Schlachtka- Morgartenstiftung
pelle zum Informationszentrum Morgarten. Empfang und

Information von Einzelpersonen und Gruppen.

Angebotsfeld Zielgruppe Thema Massnahmen Lead fiir die Umsetzung

4. Ziel: Erreichbarkeit und touristische Infrastruktur

Die Erreichbarkeit von Sattel ist grundsatzlich gut. Die Anbindung an den 6ffentlichen Verkehr ist in den kommenden Jahren dennoch zu verbessern, um die Posi-
tion im Umfeld eines klimafreundlichen Tourismus zu starken.
Neben der Erreichbarkeit gilt es auch, die touristische Infrastruktur zu verbessern. Insbesondere ein zukunftsorientiertes Beherbergungsangebot ist zu schaffen,

um den Aufenthaltstourismus zu starken.

1 bis 4 1 bis 4 Buszentrum Gemeinsame Bushaltestelle AAGS und ZVB. Gemeinde
1 bis4 1 bis4 Besucherleitsystem fiir Bessere Signalisation und Information beziiglich. Halte- Sattel Hochstuckli AG
0V Benutzer stellen, Anschliissen etc.
4 1 bis4 Wintersportzug Ziirich-Sattel Einfiihrung von direkten Wochenend-Sportziigen von Zii- ~ Gemeinde
«Sattel Express» rich HB nach Sattel mit Kombibilletten.
1 bis4 1 bis 4 Bus-Direktverbindung Zug ist ein wichtiger Quellmarkt fiir Sattel. Dieser sollte Sattel Hochstuckli AG

mit Stadt Zug mit direkten Busverbindungen erschlossen werden.



Angebotsfeld
1 bis 4

1bis4

1 bis 4

Zielgruppe
1 bis 4

1bis4

1 bis 4

Thema

Voralpen-Express mit Halt in

Sattel

Optimierung der Fahrplane

Bonussystem fiir Beniitzer des
offentlichen Verkehrs «Sattel

Bonus»

Massnahmen

Wiedereinfiihrung von Schnellzugshalten in Sattel.

Uberpriifen der Fahrplane ab Zug, Schwyz und Arth-
Goldau. Sicherstellen der Anschlisse zur Talstation der
Gondelbahn.

Schaffen von Anreizen zur vermehrten Beniitzung des 6V:
Verbilligung Tageskarten, Rabatte im Gastgewerbe, Uber-

raschungsgeschenk.

Lead fiir die Umsetzung

Gemeinde

Gemeinde

Sattel Hochstuckli AG
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Die Erarbeitung des Tourismusleitbildes «Strategie 2021» wurde durch Beitriage der folgenden Organisationen gefordert:

=4
=2 Schweizer Berghilfe
"B/ hide Sulsse aux Montagnards

allanz In den Alp
Ajuto Svizzers alta Montagna Alliance dans les Alpes
Agid Svizzer per la Muntogna Beglon Alleanza nelle Alpi

Rigi-Mythen Povezanost ¥ Alpah dy“Alpcl]matE




